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PREAMBULE

Les raisons de la révision du RLP

La commune de Ménerbes LIHy? t yi LM™.s Lkazlpls’ zu1u538z LI ?2-Y
préenseignes depuis le 29 janvier 1999, en application de la loi 79 -1150 du 29 décembre 1979.
JUO Lkazilonls’ LW ?2.YZH3H U: yi "vtiv- G ©-Yi.LL™u.H

LW zWMopUsoalnis’ L " OGLLH (HLOG LW z® 5itpbp-9%0 G° 2?28

L'évolution de l'urbani sation du territoire communal devra donc étre prise en compte dans
l'adoption d'un nouveau RLP afin de tenir compte de la vocation de chaque secteur urbain.

Par ailleurs, le reglement local de publicité (RLP) de la commune, dépassé certes par | es

évolution s législatives et r églementaires, est malgré tout un réeglement relativement restrictif.

l . yyH: Hz 5S5i1se Hls’ LW LUSBzHylGL .9 YHz9s LMB?2727HS
L™HLIGs HAHGOL z0Oy LO®Hytsy G_©5 Gy LW 7z ?21zz- Hus L

Enfin, depuis (®M87?2 2 L L Y& HiL s LJ 1998,aazdpleniestdtion patidn®eza évolué de
nombreuses fois et il convient de la prendre en compte. En effet, la loi du 12 juillet 2010
portant engagement national pour I'environnement, dite loi Grenelle 2, et son décret
d'application n°2012 -118 du 30 janvier 2012, ont profondément modifié la réglementation en
matiére de publicité, des enseignes et des préenseignes : les futurs RLP devront
obligatoirement étre plus restrictif que la réglementation nationale.

Dans ce contexte, la nouvelle réglementation impose également une compatibilité avec la
charte du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL). Le PNRL a révisé sa charte signalétique
afin de prendre en compte les changements législatifs. Ainsi, il sera nécessaire, au -dela du
régime général, de se mettre en compatibilité avec les nouvelles dispositions de la charte.

I® p.sH3H?9zH U Ml y5ollsila o1laM.lis LBy, ?lolis’ pdc 51 ppds
régional du Luberon (PNRL) dont elle fait partie afin de privilégier | e cadre de vie et mettre en

place une véritable politique commune de la gestion de la publicité, enseignes et

préenseignes (05/10/2015).

L. Yu.LL™0.H: z® 9050yyH’ U LI o Upublicité, 8es Bredignes et i L k a z @
préll o y i Ha s i y: ouyM EnéRagemant cdhérent et durable du territoire communal.

Feglementocal de Fublicité deVEénerbeg Fapport dePrésentatio



Préambule
-

Les objectifs de la révision du RLP

Par délibération en date du 13 avril 2016, le Conseil Municipal a prescrit I'élaboration  d'un
Réglement de Publicité sur la commune de Ménerbes avec I'obj ectif de préserver la qualité du
cadre de vie et de lutter contre les nuisances visuelles.

Pour prendre en considération les évolutions de la commune de  Ménerbes, tant sur le plan

urbanistique que commercial ou démographique, le Conseil Municipal est amen €, suite a la

LWUSHYHt 5 ¢- MAavil@016 L Pylisz Hysal. MoLl®?’  © His 8. i
régles nationalesrelat H, Gy P z®MoAAHSU©ald ?2.YzHS5H ©HL G/

La qualité du cadre de vie de Ménerbes constitue en effet un de ses principaux attraits. Celle-
ci doit donc étre préservée tout en laissant a chacun le droit d'exprimer et de diffuser
informations et idées par l'intermédiaire de la publicité, des enseignes et des préenseignes,
conformément a I'art. L581 -1 du code de I'environnement.

Plus précisément, le RLPrépond aux objectifs suivants :

ELdGol G Gs 35tp? 0 z2® zZtH L) —-— Y.Hzz»4i0® @ ——-- 10
2012 qui apportent de nouvelles restrictions (régles de densité, restrictions concernant

la publicité lumineuse) mais aussi d e nouvelles possibilités (baches publicitaires,

pH5L . OAAH5U94alG0 ||/

Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la

Charte signalétique du Parc Naturel Régional du Luberon révisée.

Prendre en compte les enjeux paysagers a t ravers un traitement privilégié du centre
ancien, des entrées de ville et des axes structurants.

ELlGolh G Gs B5utp?2° G zly ov-,Gzz0y zHoHA Gy LW z%s
urbanisés.

Proposer des regles sur la totalité du territoire communal afin de préserver les
paysages agricoles et naturels.

Prendre en compte les besoins des activités implantées ces derniéres années sur la
commune.
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Meéthodologie

PEO LW ® ?2u-L LYYl o919 yl-.-zlolds ' LMHAs  UaLd. zW. .
périmétres de protection du réglement de publicité, des enseignes et pré enseignes de la
5tpp-50 pOHyYy Uaozinls’ LMUzoOYLLOGL -8 2L0YG LW vykH
communal afin de réduire le nombre de panneaux actuellement installés sur la comm  une.
Et-.L 50Gz8:t ot L0 LWpdBL500 LG 2c0eYd yWMeL HA5.z040 ©.°
Euoyl - t ns YHz®s LW zWo?227H538 His LJ Lkazlols
Phase 2 : Sa réactualisation
Phase 3 : La mise en place de la gestion du nouveau réglement

La phase 1 correspondant au diagnostic est un travail important car il constitue la base sur
z96.l0zz0 Oy AtsLWU " ¢." z0 2Lt Yd® LW 2788 z1587 L
croisement combiné de trois diagnostic s:

Un diagnostic juridique
Undiagnostic di. z ™ L a®sHyd® His " OLLH (LHSBZIU

Un diagnostic dit "actif" : état des lieux du tissu publicitaire.

\
Diagnostic du Diagnostic
tissu publicitaire «actif »
_/
ENJEUX ~
Diagnostic de D "
z® L 499 Hn _Ia_gr_]os Ic Diagnostic
territoriale juridique « prospectif »
_/
Dans le diagnostic « prospectif »t1 Hz y®MoaH ¢ (s ®©®pis’ LI LIHSBA
délimiter les périmetres d'intervention sur le terrain a parti L LG zMosoz,  yli LI
Lkazlonls 1587 LW ?2.YzHSH U ©5° .0GzzlUpnls' s  Ha

territoire communal.

Pour le diagnostic dit « actif », Hz y™®aH' LW LU8zHAylL .s LHOa
principales zones réglementées et des secteurs nouveaux identifiés par le diagnostic
prospectif et de mener une concertation avec les différents acteurs des services municipaux :
.LY®9Hypnl: ylL A5G " G50sHeG-U0: Ut HLHGOO0 ©AHs LMoz HDLI
et les attentes de chacun.
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Chapitre | Diagnostic  juridique

1. Le RLP et son champ d'application

1.1. Définition d'un Reglement Local de Publicité

Le Réglement Local de Publicité (RLP) a pour but d'adapter au contexte local, les régles
nationales régissant la présence de la publicité extérieure (publicité, enseignes et
préenseignes) dans le cadre de vie.

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers, qui prescrit des régles locales
permettant cette adaptation. |l est établi conform ément aux objectifs du code de
I'environnement que sont la protection du cadre de vie, la prévention des nuisances visuelles
et la réduction des consommations d'énergie. Il peut aussi prévoir des dérogations dans le
cadre de celles prévues par le code de | 'environnement.

Le RLP définit une ou plusieurs zones qui comportent les régles locales obligatoirement plus
LUy LHS H, Gy ¢-0 35lGzz0y UtdkhBmettiGe dérier congtiiue Ja LG LJIG
réglementation nationale (RN).

Le RLP approuvé est annexéau PLU. Son élaboration suit, depuis la loi du 12 juillet 2010 et son
LOS5L G LMB?2?27zH59 HAHis L — YBs HilL —-— z0y péanily
Les documents obligatoires le composant sont donc dorénavant plus nombreux :

un rapport de présentation qui présente les résultats du diagnostic et fixe les
orientations et les objectifs de la commune en matiére de publicité extérieur e et
explique les choix réglementaires retenus. Ces choix doivent se faire en cohérence
avec le PLU.

un document fixant les régles locales, nécessairement plus restrictives que la portée
99 HiLsedzl/ Py ?2L0y5L H? Hu o pnsetble doriitoired > L G aU
communalt - y®M8?2?2zHe- 0L P 50GL OHesly “1oly LUAHsHI W

des documents graphiques annexés au RLP avec unecarte des zonages identifiés par
z0 ¢gPE: G .90 3530©L 0 LWy zHoH Gy LMoaazioULd Hu
doivent étre joints.

Le RLP est applicable des son approbation puis sa publication a tout nouveau dispositif et aux
dispositifs exist ants non conformes a la réglementation antérieure. Les autres dispositifs
existants ont deux ou six ans de délai pour se mettre en conformité.
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1.2.Champ d'application matériel : les dispositifs visés par le RLP

PMo " A5z0 — LW z® zUHHALMI =0GyLB30dmMYsvdy LI 2. YB3 A’
2L 0GsylHasly HO 519535072 LW ?2.YzZHSH U U s’ LIWAHs
préenseignes.

| - [re— l 1 L~ D g
= P Bl rublicité
_/” l/""
% P 2 D Enseignes
/,/// /,/”// E Préenseignes
v La publicité

Définition : constitue une publicité toute inscription, forme ou image destinée a inform er le
public ou a attirer son a ttention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités » (article L581-3 1°).

Constitue donc une publicité, au sens de la loi, toutes lesf « L by LI bobliyyd®aliy: c¢-.™=
S5tpplUGL5H®. . . o195/ JMiy ©OHsyH ¢-0 z©® ztH ABH' Ua
7MoAAHSUS4al0 L™ 2H9sHL 9/

Interdiction :

La publicité e st interdite hors agglomération (article L581-7). Deux dérogations a cette
interdiction pour les secteurs a proximité immédiate des établissements de centres
StpplGL5HS®. . G0 LW®sy zWMio?2L Ayl LWy BU0L 1211y 0 Ly

La publicité est interdite (interdiction absolue sans dérogation possible) dans les secteurs

sensibles suivants (article L581-4 du CE) :
T-L zOy HoolG.Yz0y 5z8®yyUy ?8LpH 70y pnLes-pnls y
supplémentaire ;
Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;
S®sy zly 53-Ly LI ?20L5y 98 Hied®._ G zbdy L0yl ,
Sur les arbres ;

sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux

LJ0 "UzUS51pp-95H38" HL st zUyYy Hoajnsiogue SsurHles vy LMOS5
équipements publics concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluv  iale, maritime

ou aérienne (article R581-22 du CE}

sur les clétures non aveugles, les murs de cimetiére et de jardin public  (article R581-22)

sur les murs des batiments sauf si ces murs sont aveugles ou comportent des

ouvertures supérieures a 0,50 m2 (article R581-22 du CE)

Feglementocal de Fublicité deVEénerbeg Fapport dePrésentatio
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Le maire a la possibilité de protég er par arrété les immeubles présentant un caractére
esthétique, historique ou pittoresque en interdisant la publicité sur ces derniers aprés avis de
la CDNPS.

De plus, la publicité est également i nterdite =Hs  GL LS5 His LGz® H 0 ?2.Hyc
LWOLcalr L®sy zU0 ehagdomératloM des conbuinds situées dans les cas
suivants (article L581-8 du CE):

U Aux abords des monuments historiques ;

U Dans le périmétre des sites patrimoniaux remarquables ;

U Dans les secteurs sauvegardés ;

U Dans les sites inscrits ;

U Dans les parcs naturels régionaux (PNR) ;

J A moins de 100 métres du champ de visibilité des immeubles présentant un caractére
historique, esthétique ou pittoresque qui figurent sur | a liste établie par arrété
municipal ou préfectoral apres avis de la CDNPS ;

U Dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager (ZPPAUP)

et les aires de mise en valeur de I'architecture et du patrimoine (AVAP) ;
U Dans l'aire d'adhé sion des parcs nationaux
U Dans les zones Natura 2000.

Les 2 publicités murales sont en covisibilité avec I'église classée. La premiére (en bas) est dans
le méme champ de vision : un observateur peut voir en méme temps la publicité et I'église. La
seconde (en haut) est visible de I'église et réciproquement.

Source : developpementlurable.gouv.fr

Cependant, il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP.

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est également interdite en
agglomération (article R581-30 du CE)dans :

U Les espaces boisés classés;

Feglementocal de Fublicité deVénerlesz Fapport deHésentatin
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Les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des

paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et
figurant sur un plan z« 58z L™. L Y8sHynl =EDPpn|| (- y.o. .9 ?
=LWAHsH His LI z® "9l 98 .Llzz0 LM s Ebn|

Dans tous les cas, Ménerbes étant une petite commune de moins de 10 000 habitants
sMgr27290L lis®s’ 28y P . sl . @06lhabitantsy, (TG@Fhabllants &n 201F, - y LI
INSEE), appartenant au Parc Naturel Régional du Luberon, toute publicité est interdite sur son

territoire, que ce soit hors agglomération ou en agglomération.

vV  Les préenseignes

Définition : constitue une préenseigne toute inscripti on, forme ou image indiquant la proximité
d}- d 3000 YsU - dff d "Uceco3d (adicerfPi3d)ecs50 - dU0 85" 3

1z vyWoaH M. s plyydal LI yYyHasdzU He-G S5tiLLrdy?2LslL
ZL589zZHY® Hi s oMiyWi %&y LWAHBLHS Hla @9 'Lili z ™ YY O /

Les préenseignes sont soumises aux mémes regles qui régissent la publicité. Autrement dit,
elles sont interdites hors agglomérations et autorisées en agglomération sous conditions.

En revanche, hors agglomération, il estpossibz G LM 9. * préefsaignes déddgatoires.

Ainsi, il peut étre dérogé a la régle générale pour signaler certaines activités listées ci -

dessous :
Nombre maxi par établissement
Activité signalée E.vyc- 5. _—— VY.|Depuis le 13
juillet 2015
Régme En site
général sensible
Particulierement utiles pour les personnes 4* 0 Interdit

en déplacement: Hotels, restaurants,
garages et stations -service

Monuments historiques classés ou inscrits 4+ 0 Autorisé
et ouverts a la visite

En retrait de la voie publique 2 % 1 Interdit
gUc¢” 350k 2z Ys3skz dff 2 ** 1 Interdit
Fabrication ou vente de produits du terroir 2* 0 Autorisé

par des entreprises locales

Activités culturelles (préenseignes 4 par manifestation ou Autorisé
temporaires) opération

(*) Interdit en agglomération dans les périmetres sensibles (parcs naturels, zones Natura 2000, sites
classés, sites inscrits, etc.)

(**) Limité a un dispositif en agglomération dans les périmetres sensibles.

Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes sont autorisées uniqguement pour signaler la vente
de produits du terroir, les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographiques,
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enseignement, expositions d'art) et les monuments historiques ouverts a la visite. Les
préenseignes dérogatoires signa lant des activités utiles pour les personnes en déplacement,
lites a un service public ou d'urgence ou s'exercant en retrait de la voie publique sont
désormais interdites.

Depuis le 13 juillet 2015, une préenseigne dérogatoire doit respecter les prescript ions de
z®MoL .4 0 L) — pBLY —-_ AH_®s’ 50L’ ©Hsly ?2L0vys5L
dérogatoires, dont :

Sa hauteur ne doit pas dépasser 2,20 métres au -dessus du niveau du sol ;

Toute indication de localité qui y est mentionnée ne doit pas étr e complétée par une
fleche ou une distance kilométrique ;

Elle doit étre constituée uniquement d'un panneau plat rectangulaire ;

Si elle est visible d'une route nationale, départementale ou communale, elle doit étre
positionnée sur le domaine public au -dela de 20 métres du bord de la chaussée, ou
sur une propriété privée au -dela de 5 metres ;

2 préenseignes dérogatoires au maximum peuvent étre juxtaposées au -dessus l'une de
l'autre sur un seul mat. Seuls les mats monopieds sont autorisés, leur largeur ne
pouvant excéder 15 cm.

v Les enseignes

Définition : Constitue une enseigne toute inscription apposée sur un immeuble ou un terrain et
cUs®"3"0 P sPe5"373"0 ¢c 3 ef. U Ue¢50x

Localisation : Elles sont soumises a autorisation dans les zones ou la publicité est int erdite et
LB®sy zU0y 5top-9ly LZ UGy LM s gbPE/

Implantation : Elles doivent étre installées sur le batiment ou le terrain sur le  quel se déroule
z®os5 A A U/

Nombre maximum

Sur mur : Pas de limitation

Scellée au sol : 1 seul dispositif le long de chaque voi e ouverte a la circulation bordant
I'activité (sans limitation pour les enseignes < 1m2).

a. Enseignes scellées au sol
Les enseignes scellées au sol sont limitées a 6m2 et a 6,5 m de largeur si elles sont
supérieures a 1 metre et a 8 m de largeur si elles sont inférieures a 1 m.
b. Enseignes sur mur ou batiment
Sur mur
ne doivent pas dépasser les limites du mur

pas de saillie de plus de 25cm par rapport au mur

Sur auvent, marquise ou balcon

limitées a 1m en hauteur
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pas de saillie de plus de 25cm pa r rapport au support

Installée perpendicul airement au mur ou en drapeau

saillie inférieure a 1/10 de la largeur de la voie publique
saillie de 2m maximum - interdit devant fenétres ou balcons
Sur toiture (uniguement si l'activité occupe plus de la moit i€ du batiment) :
en lettres découpées sans panneau de fond
U08. " l-L —o pd®_ Hp-D YH WS- G.L LI A8l BOLIW * P —_r¢«
1/5 de la hauteur si hauteur de fagade >15m (6m maximum)
surface cumulée des enseignes sur une facade : 60m?2 maxi

Surface maximum cumulée (par établissement) :

15% de la surface de lafacade sicelle-5 H 0y’ F _ — D4

25% de la surface de la fagade si celle -ci est < 50m?

c. Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses doivent étre éteintes entre 1h et 6h lorsque l'activité signalée a
cessé, sau :

(a3

yH z®95°H AU 50yyl - S5tppls50 ls Ll bHe-H’
1h aprés la cessation et allumées 1h avant la reprise

Z U L ayéned®nts exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral

Les enseignes clignotantes sont interdites excepté es pour les pharmacies et autres
yiL H3G0y L™ Lalss50/ PHPly UGosylHasly P ABHyYsGS-
soumises a autorisation.

d. Enseignes et préenseignes temporaires

Les enseignes et préenseignes temporaires concernent :
les manifestations exceptionnelles culturelles ou touristiques
les opérations exceptionnelles de moins de 3 mois ;

les opérations immobilieres, de travaux publics, de location ou de vente de plus de 3
mois.

Elles peuvent étre installées trois semaines ava nt le début et doivent étre retirées une
semaine au plus tard aprés la fin de la manifestation ou de l'opération (soumises a des
conditions de dimension et d'implantation).
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Chez LALIE

Epicerie fine

Constitue une enseigne toute
inscription, forme ou image
apposée sur un immeuble et

relative a une activité qui s'y

Constitue une publicité, toute
inscription, forme ou image.
destinée a informer le public
ou & attirer son attention

Constitue une préenseigne
toute inscription, forme ou
image indiquant la
proximité d'un immeuble
ol s'exerce une activité
déterminée

LES EPICES BIO

CHEZ LALIE une vraie valeur,
Epicerie fincT de vraies saveurs
& 50 métres

Source : circulaires.legifrance.gouv.fr

v Les dispositifs ne relevant pas de la r églementation sur la publicité extérieure
$s® g3AdO8s3kO"3hd [ H58s0 dfzdohcad"3hd g1 7

Une SIL est une signalisation routiere "officielle” du ressort du gestionnaire de la voirie qui
est réglementée par l'arrété interministériel relatif a la Signalisati  on Routiére du 24 novembre
1967 modifié et ses décrets d'application. C'est un houveau mode de signalisation congcu pour
guider l'usager de la route, en complément de la signalisation de direction, vers les services et
équipements susceptibles de l'intéress er dans son déplacement et situés a proximité de la
voie sur laquelle il se déplace.

Une SIL constitue une signalisation routiere applicable en agglomération et hors

agglomération qui devra obligatoirement étre  relative aux services et équipements d'intér ét

local utiles aux personnes en déplacement . Il conviendra de se conformer aux régles
fondamentales de la signalisation de direction, a savoir, notamment : homogénéité, visibilité,

visibilité et continuité. Etant une signalisation routiére, la SIL n'est p  as réglementée dans le

cadre du Réglement Local de Publicité. Sa mise en place est, de préférence, associée a la mise

0s 3. L0 LIL-5 y50U0Upd® LHAHLIG5 G-L LW yHasdzHYd HiL s LI

1.3. Champ d'application territorial et géographique

vV  Les voies ouvertes a la circulation publique

pEg, " A5z0LIBD/ 0L pHesl z0 500p? LMB2?27H58 His alUiLaLad?
2. YZHSH Uyt UGeylGHasly G 2L U00esylHasly: c-MMizzliy
LA 0 ®Hsl ?2.YZHS (. y-L -90 ?28ubalzz 0H WA (0w tL™MIksyl z,1uL
a circulation publique, doivent respecter les dispositions Ieglslatlves et réglementaires du

5L LI zMis HLusslinpls’ Gt z0 50y Us0U0U89° 3 z0 ¢gbPE

La voie ouverte & la circulation publique est entendue comme étantlav  oie publique ou privée
qui peut étre librement empruntée, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied
ou par un moyen de transport individuel ou collectif (Art. R.581 -1). Sont ainsi visés : les routes,
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autoroutes et routes a grande circulat ion, mais également les voies navigables, les chemins de
grande randonnée, les pistes de ski et les télésieges ainsi que les voies ferrées, les quais a ciel
ouvert des gares ferroviaires ou les parkings.

v ie dh"3hd dfy8AAshalica"3zhd

"Art. L. 58114.- L'établissement public de coopération intercommunale compétent en matiere
de plan local d'urbanisme ou, a défaut, la commune peut élaborer sur I'ensemble du territoire
de l'établissement public ou de la commune un reglement local de publicité qui adapte les
dispositions prévues a l'article L. 581-9".

Jus5lLed®s’ 7O ?2.YzZHSH Ui z0 5 ENdehas des!Mux qualifiGsst s s Gip li o
dzlglomération s par les réglements relatifs a la circulation routiere , toute publicité est
interdite . Elle esttoutefh 3 2 ©° " Re3 kiU P ssd"le30 ¢ d20 sUazc3kz!
sU0Uceh”303c¢0k kUshd dW0kz ze¢Uk5e¢32z"3hdkz 63 G0k 2zoc¢
GAdsUaUd" A"e¢U 8 "he3klU z8¢ sU e¢KAsUaUd"e sh5Os
compétente a proximité immédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs de

toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la qualité de vie et du

paysage et des critéres, en particulier relatifs a la densité, fixés par déc ret" (art L581-7).

$i FETEOEIT AA 18ACCIiii OAGET T

PEo3azio0Ld® HI® LB LIGge® LW .- 0 yldu codexd®Aawoutelsz 0 ¢/
désigne un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés ' Ll o' z®is’ L U
la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse

L. 6-H z0 YuLLh/ Ply zHpbA Gy LN 7Maazu BD@e™aL va YU
R.4112).
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2. Le cadre juridigue dans lequel s'inscrit le RLP

Cefutlaloide 1979 qui5L U8 z® 2L lUpHkL G LUazlols © His LM™Misylo
0 " O0OLHG- L0 G LWy UGesylHasly HPO 50 LN LAS5070™MBs HL L s

[

décembre 1979, définit les régles applicables aux dispositifs publicitaires, enseignes et

prOUGsyliHasly L HyHYzOyYy LA " v-"0 tHG . Gu> 0 P z8®
20005  Huses L) 358LAG LW  AHG "uv. Gs LUBAAHLDO®s i
Jliy Lkaziy s®M s’ 28y U 1z-U 209LI®s’ 2L kapdeld — 991

L0yyHi e ?2.YzZHSH ©HL G zHUG P z®0 (z-.- Hise LW zW. Y
développement de nouveaux procédés ou dispositifs publicitaires, une évolution de la
Iégislation est devenu e nécessaire.

Ainsi, la loi n° 2010-788 du 12 juillet 2010 ? L L ©° 89 (s adailonls’ 98 HL98z 7?2 -
dite Grenelle2li° yt s LW5L 0" LMo?22zH538 His LI — YOBs HIiL
aux enseignes et préenseignes ont eu pour conséquence de modifier profondément les régles

duSt LI LI zWMiopMuve¥dabpHA pOYUl.L |ahélideilecadrede WAt L ol
et de lutter contre les nuisances visuelles. B0 LIUS5L i’ LM8? 7 Zdeméntaidon s 2 1 L~ ¢
nationale de la publicité extérieure et des enseignes, appllcable depuis le ler juillet 2012,
9727211 0 zWMissolLhlpnils’ G zly ?2LU05HyYyHAL sy s050yydHL
réforme.

Ont évolué principalement les régles nationales concernant la publicité extérieure ainsi que la

répartition des compétences en matiecred U 2t z H50 ©OLIHesHY L& H, 0 LI zWc
Lkazlols y zut58._ ol Orestidifs | qué le ceg®ent Lnationad gt-
z®MUzBY L L® Hi s LW 5350y LWLsHGLY Gy p0dOHs lsd®s’ 358z¢6-
L™ . | Y B &ftisghénia ci-aprés pour le déroulement de la procédure)

2.1.Principes généraux de la réglementation nationale des publicités et
enseignes

Le5t1 LW LW z®Mis HLisslbnls’ S tLHyl z9© ?2L0ylss50 LI
en agglomération garantissant ainsi la z HYGLr U L™G_ 20 0dyyHL o Hey5L H’
constitutionnel.

PMo3azipUL® His 6-H BLIUG" 7©® ?2.YzZHSH U G_ OLHAHG. LG
suffisamment rapprochés. bs LIGU L L y LI 7 Wppgosée étre uLpdysade rmturel,

toute forme de publicité est interdite az ™0 507 Hi s LW 8 yHaso9zHYS Hu s
"Hzily ©._ 20Lytsesly ls LIW?2zd850pls’ G zHUIyY P LAy

Pl polyyd®ad y-L -9 LHFAyY?L yH HA oMjgiz indyw BUHIOBDHSS
z W {iendd du dispositif qui est r églementée ainsi que sa forme matérielle de présentation :
dimension, nombre, forme, typographie, couleur, technique employée, etc.

DO 51 LW LW zWis HLi9slpnlis’ ol nikessagesisitdes depuigune z8 2L U
voie ouverte & la libre circulation du public. U8&Hy z U4y bplGyydaidy 2t yUy P zMr
AlLroU 0 pdol  AHyHYzUG ™. o0 " lOzz0 vt HG: oMis’ ||
z®Mis HLuLo9slpls’ /

Le principe régulateur des normes reste celui de la démographie co mmunale. Avec la réforme,
z0 yli-.-Hz LIy — --- UBYH’ 95 le seulilrle A6 000 thabitants) W { L
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appartenant ou non a une unité urbaine de 100 000 habitants, qui est le critére de
détermination des dispositifs publicitaires autorisés et de |  eur surface.

Sky zvLy 6.0 z® 5itppDp.-90 . zWpEIY Gy L0 LM s
9. "t LHY® His y-t z®MioyiloyYzli L+ " GuLLHA tHLG/s, DBPly 21

régissant la publicité . Un réglement local de publicité ne peut pas é dicter de regles
spécifiques pour ces dispositifs.

pEPsy 8779 Hist: zU LUD?z850pls’ - 8 ot LHAHSS8 HuL s
de la publicité sont soumis a déclaration préalable. Toute publicité doit mentionner, selon le
cas,lenometz Mo L) Gyyld . YHUs z® LWsitpbHed® His (. 78 LOH
L. ptLLOzl ¢-H zWo 972721 yUG . ABH' 9?2?21 ylL/

PG ?2uv- tHL LW ?2u¢zHSG Gy G_0L350 ?28L z040 pbpd®HLO y-L 7
moment oll un réglement local de publi 5H’ U Gy’ ULHS U/ DEs. LA U Hs
police (maire) délivre les autorisations requises.

Les précédentes zones de restrictions (ZPR), zones autorisées (ZPA) ou zones élargies (ZPE) ont
été supprimées avec les nouveaux textes. Seules subsistent les zones de publicités, avec
différents secteurs et normes de prescriptions.

2.2.Nouvelles répartitions des compétences

P8 ztH L} -—-— Y- 4’ ——-—= 21L 89’ losaodalnlis’ 98 H
st . lUzz0 LU?8L" Hi o LLIGGY H3 190 00" (B 0 Y. 1MFAG yrii MoA
JG> 0 LU0U?28L H Huses LWU?20s9L) LWyt Lpd®HYy LG z® 20 U0ylssi

territoire des EPCI.

Z

T 1«

Communes couvertes par un RLP Communes non couvertes par un RLP
L'instruction appartient au ma ire L'instruction appartient au préfet de
département

Le pouvoir de police appartient au maire sur Le pouvoir de police appartient au préfet de

tout le territoire communal département
Le maire agit en son nom propre Le préfet de département agit au nom d e
I'Etat

Le préfet de département a un pouvoir de
substitution en cas de carence du maire en
matiére de police

L'instruction des demandes d'autorisation concernant les baches et dispositifs temporaires
de dimension exceptionnelle est réalisée par la com mune
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Délais indicatifs

—f— t + 12 MOiS

v

DELIBERATION DE PRESCRIPTION DE L'ELABORATION DU RLP

Elle fixe les objectifs du RLP et définit les modalités de la concertation
Elle est notifige & toutes les personnes publiques associées

Mesures de

publicité

ettt |

: Services de I'Etat !

Les services de I'Etat et autres Personnes
Publiques Associées (PPA) sont associés

Les autres personnes publiques
sont consultées 3 leur demande

La concertation publique est librement

organisée par le Maire
ou le président de I'EPCI

- A son terme, le conseil municipal ou
'organe délibérant de I'EPCI tire le bilan

[de 13 concertation

Le préfet porte & la connaissance
du maire ou du président de I'EPCI
les dispositions particuliéres
applicables au territoire concerné

A

DELIBERATION D'ARRET DU PROJET DE RLP

v

ol Mesures de
et publicité
ENQUETE PUBLIQUE

ine du Tribunal administratif pour

- Le projet de RLP est soumis pour avis
lux personnes publiques associées

- Au terme d'un délai de 3 mois,
leur réponse est réputée favorable

Consultation de la CONPS

- Au terme d'un délai de 3 mois
53 réponse est réputée favorable

désignation du commissaire enquéteur
- Le Tribunal administratif a 15 jours pour le désigner

La durée de I'enquéte publique ne peut &tre
inférieure 3 1 mots, ni excéder 2 mois, et

>=t + 17 mois

peut &tre prorogée d'une durée maximum de 15 jours

L'enquéte publique & lieu aprés avis de la CONPS et des PPA

ARRETE DE MISE A L'ENQUETE PUBLIQUE DU PROJET DE RLP

- Le dossier de RLP soumis & I'enquéte publique,
comprend en annexe les avis des
personnes publiques associées et de la CONPS

Le commissalre enquéteur transmet au maire
pu au président de I'EPCI, le dossier de l'enquéte avec
le rapport et les conclusions motivées dans un délai
d'un mois & compter de la date de cidture de I'enquéte.

—>

>=1t+21mois

Le RLP est éventuellement modifié pour tenir compte
des avis des personnes publiques consultées
et des conclusions de I'enquéte publique, et de I'avis de
la CONPS

DELIBERATION D'APPROBATION DU RLP

Le RLP approuvé est annexé au PLU cu tenu 3 Ia
disposition du public s'il n'existe pas de PLU

Procédure d'élaboration du RLP (sourckégifrance)

Mesures de publicité

- Affichage pendant un mois en mairie ou au siége de I'EPCI

et mention de cet affichage dans un joumal local

- Recuell des actes administratifs de la mairie pour les communes
[de plus de 3500 habitants

- Recueil des actes administratifs de |'EPCI si I'une des communes
concernées fait plus de 3500 habitants
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2.3.Nouvelles régles de densité
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— AH_

.9l

Lkazi

suivants : publicité lumineuse et non lumineuse murale, scellée ou installée directement sur le

sol. b©

La référence de la régle de densité est 7 M.

s H' U cklleziSpErinat des considérer le

linéaire bordant la voie ouverte a la circulation publique qui constitue la base de calc ul.

P

ZHs UBHL G

LJG

vV Sur le domaine privé

0<L<40m

40<L<80m

80<L<160m

160 < L < 240m

L UAUL i 8GmeétrdslinéairgMmls H* U AL a5HkKL U

Etc.

LJG

2 dispositifs
muraux alignés
ou

2 dispositifs
muraux alignés

Ou 2 dispositifs

2 dispositifs
muraux alignés
ou 2 dispositifs
scellés au sol

2 dispositifs
muraux align és

Ou 2 dispositifs

2 dispositifs
muraux alignés
ou 2 dispositifs
scellés au sol

1 dispositif | scellés au sol scellés au sol
scellé au sol + 1 dlSpOSIt[f + 2 dispositifs + 3 dispositifs
mural ou scellé muraux ou
I muraux ou cellés au sol
auso scellés au sol S saus
mural mural
dispositif
ou
" Om<Unitéfonciere <80m S Om<Unitefonciere <80m
scellé ausol  scellé au sol
ou DM DI

"~ 40 m < Unité fonciére <80 m

L 4

dispositif

" 40m < Unité fonciere <80m

dispositif

80 m < Unité fonciére < 160 m

*

- +w

*

*

80 m < Unité fonciére < 160 m
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vV Sur le domaine public

Le long des unités foncieres dont la | ongueur est inférieure a 80 metres, il ne peut étre installé

c-® 5 yli-.-7z LHy?tyH HA y.-L zU0 L odHsl ?2.-YzZHS3/ DHLL
supérieure a 80 métres, il peut étre installé un dispositif supplémentaire par tranche de 80

métres. Ces dHy?t yH’' HAy ylLis’ zHYLlUpls ' Hey ©zzU0y y-L :
fonciére.

1z o® 95 720y LN Lkazilvy
domaine public.

0L LAY ©950 Ges L i

Unité fonciére < 80 m >80 m, 1 dispositif suppléme ntaire par tranche de 80 m

1 seul dispositif

80<L<160m

160 <L <240 m

Etc.

1 seul dispositif

+ 1 dispositif

1 seul dispositif

+ 2 dispositifs

1 seul dispositif

+ 3 dispositifs

dispositif dispositif dispositif

L 4
-

0 m < Unité fonciere <80 m 80 m < Unité fonciere <160 m

2.4.Nouveaux formats pour la publicité

Avec la réforme, le seuil des — —— UOYH’' 89 ' y LIHY? Sleddil de 10 Madi v° LI L
habitants appartenant ou non a une unité urbaine de 100 000 habitants , qui sera le critére de
détermination des dispositifs publicitaires autorisés et de leur surface. (  cf. tableau ci-apres)

La taille des dispositifs publicitaires diminue , celle de la publicité lumineuse est réglementée
ainsi que celle des dispositifs numériques. La surface des dispositifs publicitaires installés sur
les emprises des aéroports et des gares ferroviaires est elle a ussi réglementée.

2.5. Obligation d'extinction nocturne
PO si1. UlzzU0 LUazilipnls ® Hi s Hs’
préenseignes et enseignes lumineuses.

vV Pour les enseignes lumineuses

Pliy UlGesylHasily yts' y®mipHAH®G PL2ML®sRAQURL $1 BILIH HuL s

elles sont éteintes entre 1 heureet6 heures, zt L yé- 0 zWas5 " H H U0 yHasozU

5upplUs350 U9’ L i

i H e
z®os5 " H A0 O 2

ztLycé-0 zWos ' H H' U 50yyd -
éteintes au plus tard 1 heure aprés laces Y8’ Ht o L

au plus tét 1 heure avant la reprise de cette derniére.

cx O

1z 204G-° a L a
municipal ou préfectoral

LWiLtial P 584y oly-ctly ztiry LM™MO OUsino
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vV Pour les autres dispositifs

Dans les unit és urbaines de moins de 800 000 habitants, les dispositifs lumineux suivant s
doivent étre éteints entre 1 heure et 6 heures :

la publicité

les préenseignes

le mobilier urbain sauf quand il supporte de la publicité numérique a images fixes ;
les baches et les dispositifs de dimensions exceptionnelles ;

zUy LHyY?2L yHA HAy LI 20 H y ALLDpd gdwdode’delt s s Uy
z®Mis HLUL9slpnls /

cCcCccc

Non Non
lumineux ou . lumineux ou .
C o Lumineux | . .~ Lumineux
éclairés par . éclairés par L.
Numérique (sur Numérique (sur
transparence ; transparence .
toiture) toiture)
ou ou
projection projection
4 m2 Interdits Interdits Interdits Interdits Interdits
8m2ou 21l 8m2ou 21
m2 (si non m2 (si non
r r
12 m2 espect du 8 m? 12me espectdu | g
seuil fixé par seuil fixé
arrété par arrété
ministériel) ministériel)
8m2ou 21l 8m2ou 21
m2 (si non m2 (si non
r r
12 m2 espect du 8 m? 12me espectdu | g
seuil fixé par seuil fixé
arrété par arrété
ministériel) ministériel)
8m2ou 2l 8m?2ou 21l
m?2 (si non m?2 (si non
respect du respect du
seuil fixé par seuil fixé
arrété par arrété
ministériel) ministériel)
Ou 50 m?
12 m2 Ou 50 m? sur 8 m? 12m2 . sur 8 m?
) . I'emprise
I'emprise des
. des
aéroports dont .
aéroports
le flux annuel
dont le flux
de passagers
r annuel de
dépasse 3
o passagers
millions de .
dépasse 3
personnes -~
millions de
personnes

Pour rappel, Ménerbes est soumise aux régles régissant les communes de moins de 10 000
habitants i° oM9?27298L (ed8s’ 1?28y P . o(000habitants. . L YOHse i LI ?:
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2.6. Publicité numérique

La publicité numérique est une sous-catégorie des publicités lumineuses qui repose sur

z®. " AHzHYS® Hi o LMapliwbdao8i HZWIHARG - lide coded®dL zMoL
z®is HLuL9slpnls’ '/ POy LHY?2L yH HAY H4dulodédelardi@dz Gp s’
qui interdit les éblouissement s. Pour cela, les dispositifs s - b UL He- Gy vyt s’ Ug. H?
Y.y kol LW aLoL® oo TNiL gM®Us5goHLIMI P 28 z-p0Hst yH”

La publicité numérique peut étre de trois sortes :

images animées : Hz G _Hy U .90 ©sHpbpd® His y-L zWMWHApoal
P2LH.: Autirpld Gs U, 1tz- Huist:t "LipnYzinp :

T«

Hooaly AH_UGy =LWAHAzGols  LMApsady AHA_dy| n
vidéos.

La publicité numérique est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants
cMgo9290L ls9s’ 20y P - sl -08Chabilants teNe®dte Méndhes. ? z - y LI -

consammation electrique
inférieure au seull

S

./:_;,__r—""

Vil
consommation electrique
supérieure au seuil

6Im

Am

2.7.Les baches
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P8 ztH L) —-—— Y.Hzz0 ——-— 21L ©9’ (oaadngmes’ 998 F
LS. " (L HYydS Ht o leshashBs5 H? 9z 0 21 - L

Il existe deux types de bache :

Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installées sur
des échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;

Les béaches publicitaires, qui sont des baches comportant de la p ublicité autres que les
baches de chantier.

~ ~ SN

Ppliy YK30l0y o0 <yts’ 1?28y ©- 1t LHylGy P zWAw00UL HG- L
habitants.

Dans les autres agglomérations, z Gy YK3U0dy yt s’ He GLLH Gy yH z9 2
Gy’ L HyHYZGLoL"™: a6 ©M™. o0 YLl Gzz0 LN L8551 L LNpnbs"
O 2Ldyy: L™ . s0 LW HSB His: LM sl U HG ?2.YzHe-0G: yH’
58y 2L U0, .y ?9L-7gM@de’ dél Bzdite, gui fixd & 40 métres la distance a

respecter par rapport aux autoroutes et routes express situées en agglomération.

Les baches sont interdites P z ®Hs ' UL HG - L LI ymol@s dez10 600 habitatls s vy LJIG
telles que Ménerbes.

Les baches de chantier Les baches publicitaires

Une béache de chantier comportant de la | Les baches publicitaires peuvent étre
publicité ne peut constituer une saillie | installées sur murs aveugles ou comportant
supérieure a 050 m par rapport a | uniguement des ouvertures d'une surface
I'échafaudage support. unitaire inférieure a 0,50 m2.

L'affichage publicitaire prend fin avec la fin La bache publicitaire est située sur le mur qui
d'utilisation des échafaudages pour les | la supporte o u surun plan paralléle ace mur.
travaux. Elle ne peut constituer par rapport a ce mur
une saillie supérieure a 0,50 m, a moins que
celui-ci soit édifié en retrait des autres murs
de l'immeuble et a condition qu'elle ne soit
pas en saillie par rapport a ceux -ci.

La publicité apposée sur une bache de
chantier ne peut excéder 50% de la surface
totale de la bache sauf si les travaux doivent
permettre a limmeuble d'obtenir le label
"haute performance énergétique rénovation Les baches publicitaires ne peuvent recouvrir
"dit " BBC rénovation”, auquel cas, le maire | tout ou partie d'une baie.

peut autoriser un affichage publicitaire  d'une

o o R La distance entre 2 baches publicitaires doit
superficie supérieure a ce plafond.

étre d'au moins 100 métres.
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3. Ménerbes au regard du cadre législatif du Reglement National de
Publicité (RNP)

3.1.L'agglomération de Ménerbes

SEoY Lky zWoaL 57 B BL, LJi 7 ®éns dehbrst des liewxi gualifiés
dileAAs f asliperdés srégléments relatifs a la circulation routiére, toute publicité est
interdite [...]".

PMoaazi pUL 8 HCale ddla royé gan R L162) désigne un espace sur lequel sont

Ach zlik d20k 3000 YsUk YK"3k ¢8zzc¢h35U0kespatdesizhd" s
panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. Les limites de
z®oaazuopUL 8 Hu de mairtegArt. RAH2) DGy ? 9L

l HoyH: z 0y zHoH’ i yMéntibegs®hdlaésasuvaned:t 8 HiL o LI

Limites de I'agglomération d&énerbes
Ply zHoH Gy LI conMenaenzz WULPO4KH9D” Hi s BaazioULUG 51
panneaux L™ s L U0 LM™oaaz 7209l o7 W a1 ALI0AVERRQEAENIdEte duLld 7
mars 2017 D&Mglomération de Ménerbes englobe ainsi uniquement la partie agglomérée du
village, comprenant le centre historique et ses premiéres extensions.
Qi ?20LHop&daziuolO™ 8 His LWzHobH U ?28L z0y ?28ssio._ L)W
assezadapté.
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vV En dehors des parties agglomérées,

Toute publicité est interdite (article L581 - LJ- 51 LW LI z®Mis HALio9sslonls’ |

>

Les préenseignes peuvent, sous certaines conditions ( de dimensions, de nombre et

distance notamment), étre installé ey O- YUs UAHSG LG LIG- 58° Ua:
limitativement définies : «les activités en relation avec la fabrication ou la vente de

produits du terroir par des entreprises locales » et «les activités culturelles et les

monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite » (article L 581-19, R 58166

> > Lk 51l LG zWis HiLisslolos |/

Les enseignes sont soumises au réglement national des enseignes (articles R581 -58 a 65
ducodede z ®iis HLio99lDnlo |/

Seules les publicités murales non lumineuses ou éclairées par projection ou transparence
Yyt s’ O- tLHAyUiy LW®sy zU0 ?20LHpk LG LM™MoaazipnlULO Hu
habitants s @97 72 ©L * { 9 © aunité aridaige dP plus d€i100 000 habitants.

Cependant, la commune de Ménerbes appartenant au Parc Naturel Régional du Luberon, une
LUazlonls ® His Yy?U5HAHG- 0 ?2z-4y 519 LOHXMan®®es 0 yMo?
Parc Naturels Régionaux, la publicité est également interdite en  agglomération.

3.2.Ménerbes, une ville du Parc Naturel Régional du Luberon

A. Des dispositions particulieres propres aux communes situées dans les Parcs
Naturels Régionaux

v La publicité

Ménerbes fait partie des 77 communes adhérentes du Parc Naturel Régional (PN R) du Luberon.

Celui-ci est considéré comme un territoire remarquable par la qualité de ses paysages, de ses

milieux naturels et de son patrimoine bati.  Ainsi, dans un parc naturel régional, la publicité est

interdite hors agglomération au titre des dispos H' Hi sy LIJi z-M@noit ddbnguid), e/ _, —
s ©aaztplUL® His ©. "H L0 LIy WHAyY?Lt yH Hiesy L — L

Néanmoins, la publicité peut étre réintroduite par un reglement local de publicité (RLP)

LWAHs Hyy®s' -9l - ?7- euhéréglexentatiom plus restrictivewg®ades ? 7 Ha -
PL0yYyS5LH? Huiey L Lkazlonls' 98 Hiedz/ JUG 0 LUazilo
indépendamment du contenu de la charte dés lors que celle -ci ne prévoit pas de dispositions

spécifiques encadrant le s réeglements locaux de publicité.

¢

W —

bs GAAO' 1 z® zZt'H L} —-—— Y.HzzU0 ——-—- @6.H LUOBWHAsH' 7t
LJ. 51 LW LW zWMis HLi9sslpls ¢+ z®W YZzZHa9 His 21t.L zi
ply-Llby LG 79O 5 balurel ragionaMCese cRaa définit les orientations de

protection, de mise en valeur et de développement du parc, ainsi que les mesures permettant

LW zOy oG’ ctd Gs 3-,L0G/

>

Ainsi la charte peut comporter des orientations relatives a la publicité avec le  squelles le RLP
devra étre compatible et énoncer des regles visant a encadrer les reglements locaux de
publicité dont les communes ou EPCI désireux de réintroduire la publicité hors agglomération
sur leur territoire souhaiteraient se doter. Dans ce cas, le s régles édictées par la charte
devront étre plus restrictives que le réglement national de publicité. Les communes ou les
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bEJY ©LUULS®s P z® 35308L 0 L+ ERGg yts' Lhis3 Lsy
matiére de réglementation de la publicitési Gz z Gy LIWUSHLIlI s LMUzoYL LlL .95 ¢

~

bs (- LGt z0 ady HiesdHLG L)} ?28L5: y.9LH3ZS® oH_"0
LUaHL 98zt Gy ©Oyyt 5HU G 35i1sy-z U P yd LIliodslldi zt
7oL’ Hs8alinéafy ducodetJi ™. L YOsHyp i/

vV Les autres dispositifs

Les enseignes sont soumises a autorisation en PNR (L. 581-18) ;
Le mobilier urbain ne peut supporter de la publicité numérique en PNR ;

Les véhicules terrestres utilisés ou équipés a des fins publicitaires, ne pe uvent pas circuler
en PNR ;

Les batiments motorisés supportant de la publicité sur les eaux intérieures, ne peuvent
vy ® HissilL . yUOYi.LslL LW®sy -5 ERBRg - wy-L zly
situé es & moins de 100 metres de ce PNR.

B. La Charte du Parc Naturel Régional du Luberon : un document hiérarchiquement
supérieur au RLP deMénerbes

Ménerbes appartient au Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL)qui a approuvé sa Charte,
L0, Ay0G G —-* 2t.L —-—— ©®9yt Y.vyc-Mjos —— ___/

Laloi Grenelle2du12juili” ——-—- Hs L1 LI H z®W YzZHad9 His ?21-.-L 2zl
LLHGs ® Hisy G oly-rildy LW z© 500L 0 M. s 2815 59

La Charte du Parc National du Luberon «Objectif 2021» comporte dans une orientation visant a
améliorer le cadre de vie, un objectif relatif a la publicité. Ainsi, les communes signataires de
la Charte ont pour objectif de «Veiller au respect de la Charte Signalétique».

Une premiére Charte signalétique a été élaborée par le PNRL en 1997 suite a un inventaire par

commune de tous les panneaux existants. Cette charte signalétique était en premier lieu

destinée aux communes de moins de 10 000 habitants. Une charte signalétique spécifique aux

4 villes du Parc a été adoptée en 1998. 200 panneaux illégaux ont ainsi disparu a Manosqu e,

300 a Cavaillon et une centaine a Pertuis et Apt.

La Charte des communes rurales a été révisée en 2014 avec toujours le méme objectif du Parc

LJWi 51 e5HzHGL z® 211t 05 His LMy 7?28, ydaldy G zWiAA
territoire. Les chan gements les plus importants induits par la Charte révisée sont

La suppression des préenseignes dérogatoires pour les hétels restaurants, garages,
stations -service, et les activités en retrait de la voie publique aprés le 13 juillet 2015

De nouvelles r égles plus strictes pour les enseignes (une seule enseigne scellée au sol par
activité au lieu de 2) ;

L'interdiction de toute publicité ;
LLOz®Y L L® His LI Lkazlols y zt158.-_ LW ?2.YzHSH U
communal .

vV Les principales réqgl es de la Charte du PNRL
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La publicité

.~\ﬁ1(‘h:lge BOEaL ot Mobilier urbain sur domaine public
scellé au sol
Agglomérations
rurales

Surface Hauteur Hauteur Surface Hmteur Hauteur

Zone 1
Centre-ville

Zone 2
Pénétrante

inty INTERDIT Im* 050m  2m
secteurs spécifiques I

bd de ceinture et
Zone 3

Hors agglomération

Les préenseignes dérogatoires

Zone 1
Centre-ville et
agglomération hors
zones 2 et 3

Zone 2
Pénétrantes, bd de
ceinture et secteurs
spécifiques

INTERDITE INTERDITE INTERDITE INTERDITE

Zone 3
Hors agglomération

A RETENIR

* Format Préenseigne : 1x 0,60 m
* La largeur du mat doit &tre de 10cm maxi

* =5 préenseignes numerigues sont interdites

* Possibilite de regrouper 3 préenseignes maxi sur
un méme pied-support.

* Un seul support par unité fonciére.
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Les enseignes
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